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MỞ ĐẦU 
 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Đến nay, Việt Nam đã tham gia ký kết gần 12 nghìn điều ước quốc tế, thiết lập 

quan hệ ngoại giao với 178 nước, có quan hệ thương mại với trên 220 nước và vùng 

lãnh thổ, đã ký kết 88 Hiệp định thương mại song phương, 7 Hiệp định thiết lập khu 

vực thương mại tự do (FTA) với 16 nước, 54 Hiệp định tránh đánh thuế 2 lần và 61 

Hiệp định khuyến khích và bảo hộ đầu tư song phương. Trong giai đoạn 2001 – 2010, 

cùng với việc ký Hiệp định thương mại song phương với Hoa kỳ (BTA), gia nhập Tổ 

chức thương mại thế giới (WTO), Việt Nam đã tiếp tục hội nhập thương mại khu vực 

sâu rộng hơn trong khuôn khổ 6 FTA khu vực. Tỷ trọng thương mại 2 chiều giữa Việt 

Nam với 16 nước đối tác đã có FTA chiếm gần 60% tổng giá trị thương mại quốc tế 

của Việt Nam, trong đó, chiếm gần 50% kim ngạch xuất khẩu và gần 70% kim ngạch 

nhập khẩu. Hàng hoá của Việt Nam đã mở rộng được thị phần sang các thị trường lớn. 

Từ sau 2007 khi gia nhập Tổ chức thương mại thế giới (WTO), dòng chẩy FDI và FII 

vào Việt Nam tăng mạnh, góp phần quan trọng vào tăng trưởng GDP. Thị trường xuất 

khẩu trở nên đa dạng hơn, thúc đẩy đa dạng hoá mặt hàng xuất khẩu, hàng hoá Việt 

Nam thâm nhập sâu hơn vào các thị trường trọng điểm, xuất khẩu tăng trên hầu hết các 

thị trường. Hiện nay, Việt Nam đang đàm phán FTA với EU, với Liên minh Hải quan 

Nga, Belarus, Cazacstan…mới đây vừa ký kết thành công Hiệp định đối tác xuyên 

Thái Bình Bương (TPP). Tham gia vào TPP, Việt Nam có nhiều cơ hội và thuận lợi cơ 

bản, gồm: Mở rộng thị trường xuất khẩu, nhất là thị trường xuất khẩu nông sản. Việt 

Nam sẽ tiếp cận sâu rộng hơn vào hai nền kinh tế lớn nhất thế giới là Hoa Kỳ và Nhật 

Bản. Các quốc gia tham gia vào TPP phải mở cửa thị trường, khi đó Việt Nam có thể 

thu hút được dòng chuyển dịch đầu tư trong lĩnh vực nông sản từ các nước phát triển.  

Quá trình hội nhập kinh tế quốc tế (HNKTQT) đã và sẽ đem lại nhiều cơ hội, và 

cùng với đó là những thách thức vô cùng to lớn đối với các mặt hàng xuất khẩu của 

Việt Nam nói chung và đối với chè xuất khẩu nói riêng, khi ngày càng nhiều các đối 

thủ cạnh tranh mạnh hơn cả về thương hiệu, chất lượng,… tham gia vào chuỗi giá trị 

toàn cầu.  

Chè là mặt hàng đóng góp đáng kể vào tổng kim ngạch xuất khẩu nông, lâm, 

thủy sản của ngành nông nghiệp Việt Nam, góp phần không nhỏ vào cân bằng cán cân 


